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ANALIZA POLSKIEGO RYNKU KAPITALOWEGO
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Media spoleczno$ciowe to dzisiaj jedno z wazniejszych zrédel informacji
o spolkach gietdowych.

To, co jeszcze kilka lat temu wydawalo sie¢ co najmniej dziwne, a przynaj-
mniej nieprzystajace do rzeczywistosci gieldowej, dzisiaj okazuje si¢ swiet-
nym rozwigzaniem, szybkim i responsywnym kanalem komunikacji oraz
bardzo cennym zZrodlem informacji o spétkach oraz dostepem do opinii i ko-

mentarzy ich prezesow i zarzadzajacych.

Juz po raz drugi przygotowalismy analize¢ polskiego rynku kapitalowego
w mediach spolecznosciowych. Co si¢ zmienilo od poprzedniej edycji? Bardzo
duzo. Czas pandemii jeszcze mocniej wyeksponowal role mediéw spoteczno-
$ciowych, co biznes, w tym réwniez spotki gieldowe potrafity bardzo szybko
wykorzystac. Izolacja, ograniczenia w kontaktach miedzyludzkich, spotkaniach
biznesowych, konferencjach musialy zosta¢ czyms zastapione. A ze zycie nie lubi
prozni, to kanaty LinkedIn, Twitter, a przede wszystkim YouTube staly sie ich
oknem na $wiat.

Nasza analiza objela rowniez influencerdw, dziennikarzy i ekspertéw finanso-
wych, ktérzy sg aktywni poprzez wlasne media - jak blogi, portale finansowe, czy
kanaty na YT. Tu réwniez mozna zauwazy¢, ze pandemia ozywila polski rynek
kapitalowy, a tym samym spowodowata duzo wieksze zainteresowanie tre$ciami,
publikowanymi przez ekspertow. I cho¢ wydawac by sie mogto, ze takie media,
jak blogi, to juz przezytek, to jednak dostarczanie systematycznie warto$ciowego
contentu sprawia, ze wcigz zyskuja na sile i popularnosci.

Nasuwa sie tu jeszcze jeden wniosek, niekoniecznie spowodowany pandemia.
Ot6z rosnie zainteresowanie edukacja finansowa w spoleczenstwie, ro$nie zain-
teresowanie tematami inwestycyjnymi oraz rynkiem kapitalowym. Do niedaw-
na tego typu tresci dedykowane byly bardzo hermetycznemu gronu odbiorcow
- dzisiaj cieszg si¢ zainteresowaniem wérdd coraz szerszego grona. I cho¢ wciaz
badania wskazujg, ze niski jest poziom wiedzy finansowej Polakéw, to jednak
kilkudziesigciotysieczne grupy obserwujacych na analizowanych przez nas pro-
filach spofecznos$ciowych wskazuja, Ze ro$nie zainteresowanie tematami finan-
sowymi, zwigzanymi z gielda, oszczedzaniem i inwestowaniem. Tym samym
pandemia nie tylko ozywila rynek kapitalowy, ale tez przetestowala tresci publi-

kowane w Internecie i ich walor edukacyjny.

Zestawienie przygotowane przez Martis CONSULTING obejmuje ranking popularnosci profili na Linkedln, YouTube
i Twitterze. Pominigty zostat Facebook, ktéry naszym zdaniem, nie nalezy do kluczowych mediéw spotecznosciowych
jesli chodzi o komunikacje finansowg.



ZESTAWIENIE - INFLUENCERZY/DZIENNIKARZE/EKSPERCI FINANSOWI

l. SUBRANKING - STRONY
INTERNETOWE

Ponad polowa influenceréw z naszego zestawienia
nie prowadzi strony internetowej, a tylko 16 z nich
moze sie pochwali¢ ponad tysigcem odwiedzajacych
w ciagu miesigca. Niekwestionowanym liderem jest
Pawel Bintkowski, twérca strony Bitcoin.pl. Ogromna
popularnos¢ portalu jest na pewno skutkiem zwieksza-
jacej sie wartosci rynku kryptowalut. Niemniej w cza-
sach, gdy inne formy komunikacji takie, jak: YouTube,

Twitter czy LinkedIn sg mocno rozwinigte, wynik po-

Tabela 1. Wyswietlenia stron - ranking

wyzej 200 tys. odwiedzajacych w ciagu miesigca to duze
osiggniecie. Na drugim miejscu znalazl si¢ zwyciezca
catego rankingu — Michat Szafranski. Tworca bloga, ka-
nalu i podcastu ,,Jak Oszczedzac Pienigdze” oraz autor
ksigzki ,,Finansowy Ninja’ moze pochwali¢ si¢ niemal
50 tys. wyswietlen strony w ciggu miesigca. Podium
uzupelnia nieco tajemniczy Blog Prezesa. Jest to strona
z analizami, komentarzami oraz wskazéwkami inwe-

stycyjnymi.

Imie i Nazwisko

LICZBA WYSWIETLEN (W TYS.)*

1. Pawet Binkowski Bitcoin.pl / Krypto Raport 226,9
2. Michat Szafranski Jak Oszczedzac Pienigdze 48,6
3. Blog Prezesa Blog Prezesa 31,0
4, Marcin lwucé Marcin Iwu¢ — Finanse Bardzo 23,6
5. Maciej Samcik Subiektywnie o finansach 21,0
6. Cezary Gtuch Independenttrader, Trader 21 15,8
7. Tomasz Jaroszek Doradca.tv 7,0
8. Szymon Ziemba Rekin Finanséw 5,2
9. Artur Wisniewski Stockbroker.pl (Okiem Maklera) 4,5
10. Wojciech Biatek K(now) future 3,6
11. Alicja Defratyka Ciekaweliczby.pl 2,7
12. Pawet Cymcyk DNA Rynkéw 2,5
13. Dariusz Grupa Z pamietnika analityka 2,4
14. Michat Stopka Inwestor Profesjonalny 2,2
15. Zbigniew Papinski App Funds 2,1
16. Albert Rokicki Longterm.pl 2,0
17. Filip Rudnicki Fundamentalna.net 0,6
18. Rafat Zaorski Tradingjam.pl 0,5
19. Remigiusz Iwan Rynek Obligacji 0,5
20. Pawet Malik Gazeta Gietdowa / Portal Analiz 0,4

*Liczba wyswietleti w paZdzierniku 2021 r.




2. SUBRANKING - YOUTUBE Q

W kategorii influencerzy finansowi na portalu
YouTube braliémy pod uwage subskrybentow. Jest to
liczba o0séb, ktéra po zapoznaniu si¢ z treSciami poja-
wiajacymi si¢ na kanale, uwaza je za interesujace i wy-
raza chec regularnego obserwowania dziatalnosci auto-
ra. To sprawia, Ze jest to najbardziej adekwatny czynnik.
Sposrod wszystkich influenceréw z naszego zestawienia
tylko 19 prowadzi kanaly na portalu YouTube. Zdecydo-
wanym liderem w tym aspekcie jest Maciej Wieczorek,
ktéry na swoim kanale publikuje dwie formy tematyczne:
Expert W Bentleyu oraz Biznes 2.0. Niemniej nie mial
szans na zwycigstwo w ogélnym rankingu, poniewaz nie
prowadzi innych form mediéw spotecznosciowych, takich
jak Twitter czy LinkedIn. W jego przypadku skupienie si¢
na jednym profilu dalo efekty, poniewaz drugiego w ze-
stawieniu Marcina Iwucia dystansuje ponad dwukrot-
nie. Liczba oséb, ktére subskrybuja jego YouTubeowy
kanat to ok. 300 tys. Drugie miejsce zajmuje wspomniany

juz wezesniej — Marcin Iwué, ktdry jest bardzo wszech-

Tabela 2: YouTube - ranking

Imie i Nazwisko

stronnym influencerem. Pojawia sie¢ we wszystkich na-
szych rankingach. Ponadto, napisal dwie ksigzki o finan-
sach: ,,Finansowa Forteca” i ,,Jak zadba¢ o wlasne finanse”,
jest rowniez autorem strony i podcastu ,,Finanse Bardzo
Osobiste”. W poréwnaniu do poprzedniego roku liczba
subskrybentéw na jego kanale wzrosta ponad dwukrot-
nie. Podium uzupelnia Cezary Gluch, w $rodowisku
finansowym znany blizej jako Independent trader lub
Trader 21. Poza obecnoscig we wszystkich trzech kate-
goriach, jest rdwniez autorem czterotomowej serii ,,In-
teligentny Inwestor XXI wieku”.

Pierwsza tréjka naszego zestawienia to jedyni influen-
cerzy, ktorzy przekroczyli liczbe 100 tys. subskrybentow
na YouTube. Poza ,dziesigtky” znalazly si¢ kanaly z liczba
subskrybentéw ponizej 25 tysiecy. W calym zestawieniu
YouTubea spektakularne wzrosty w ostatnim roku zanoto-
wali: Pawel Cymcyk oraz Jacek Lempart. Ich liczby wzrosty
ponad trzykrotnie w stosunku do roku 2020. Jednak nie

wystarczylo to do znalezienia sie w pierwszej dziesiatce.

SUBSKRYBENCI NA

1. Maciej Wieczorek
Marcin Iwué
Cezary Gtuch
Michat Szafranski
Cezary Graf
Tomasz Jaroszek Doradca.tv

Rafat Zaorski

2

3

4

5

6. Pawet Binkowski
7

8 Tradingjam.pl
9

Blog Prezesa Blog Prezesa

10. Jan Fijor Milion Plus
11. Pawet Cymcyk DNA Rynkow
12. Albert Rokicki Longterm.pl

13. Maciej Samcik
14. Jacek Lempart
15. Radostaw Chodkowski

16. Artur Wisniewski

Biznes 2.0 / Expert w Bentleyu

Marcin Iwuc — Finanse Bardzo Osobiste
Independenttrader, Trader 21

Jak Oszczedzac Pienigdze

Cezary Graf Office

Bitcoin.pl / Krypto Raport

Subiektywnie o finansach
System Trader
Humanista na Gietdzie

Stockbroker.pl (Okiem Maklera)

YOUTUBE (W TYS.)*
298,0
141,0
109,0
82,4
66,9
55,0
453
39,9
28,3
21,2
10,0
9,2
5,6
4,7
4,7
2,2
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SUBSKRYBENCI NA

YOUTUBE (W TYS.)*

17. Robert Smug Profit Investing 1,6
18. Szymon Ziemba Rekin Finansow 1,4
19. Pawet Malik Gazeta Gietdowa / Portal Analiz 0,9

3.  SUBRANKING - TWITTER Q

Publikowanie postow oraz komentarzy na Twitterze
jest najpopularniejszg formg komunikacji wsrdéd influ-
encerdw z naszego rankingu. Tylko czterech z nich nie
prowadzi takiej dzialalnosci. Przyczyng takiego stanu
rzeczy jest najprawdopodobniej forma komunikacji na
Twitterze. Ograniczenie liczby znakéw do 280 sprawia,
ze przygotowanie posta zajmuje mniej czasu i latwiej
zdecydowac si¢ na rozpoczecie tego typu aktywnosci.

Ponadto, w tej kategorii odnotowaliémy najmniejsze
réznice na czolowych miejscach. O zwyciestwie zadecy-
dowalo zaledwie kilkaset obserwujacych, co w przypad-
ku ok 30 tys. wymaganej do zajecia miejsca na podium,
jest niewielka liczba. Niecaty tysigc obserwujacych dzie-

li zwyciezce od trzeciego miejsca. Liderem zestawienia

*Stan na 15.11.2021 r.

jest Krzysztofa Berenda — dziennikarz ekonomiczny od
kilkunastu lat pracujacy w stacji RMF 24. Obserwuje go
ponad 31 tys. uzytkownikéw. Co ciekawe, w naszym ze-
stawieniu w zeszlym roku réwniez zajal pierwsze miej-
sce. Okolo dwa tysigce obserwujacych mniej posiada
Cezary Graf - tworca kanatu Cezary Graf Office, na
ktérym prowadzi webinary o inwestowaniu i zarzadza-
niu majatkiem. Na trzecim miejscu uplasowal sie Rafal
Zaorski, ktory zanotowal spektakularny wzrost w po-
réwnaniu z zesztoroczng edycja. W 2020 roku miat tylko
ok. tysiaca obserwujacych, a dzi$ prawie 30 tys. Jest on
znany m.in. z tego, ze jego challenge mozna na zywo ob-
serwowac¢ w Internecie. Rafal Zaorski gra przewaznie na

parach walutowych oraz indeksie DAX.

Tabela 3: Twitter - ranking

L.p. Imie i Nazwisko OBSERWUJACY NA *
TWITTERZE (W TYS.)
1. Krzysztof Berenda Dziennikarz w RMF 24 31,5
2. Cezary Graf Cezary Graf Office 29,2
3. Rafat Zaorski Tradingjam.pl 28,8
4, Rafat Hirsch Dziennikarz w Business Insider 27,0
5. Cezary Gtuch Independenttrader, Trader 21 26,9
0. Michat Szafranski Jak Oszczedzac Pienigdze 26,1
7. Alicja Defratyka Ciekaweliczby.pl 22,0
8. Pawet Binkowski Bitcoin.pl / Krypto Raport 18,4
9. Maciej Samcik Subiektywnie o finansach 18,2
10. Grzegorz Nawacki Redaktor naczelny w Puls Biznesu 18,1
11, Marek Tejchman ée;sztstzcsrgislsgtora naczelnego Dziennik 15.0
12. Przemystaw Barankiewicz Zbyka.pl 14,4
13. Ignacy Morawski Ekonomista PB 13,7
14. Albert Rokicki Longterm.pl 12,5




15.
16.
17.

18.

19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.

27.

28.
29.
30.

31.

32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.

40.

41.
42.
43.
44.
45.

Imie i Nazwisko

Pawet Sottys
Bartek Godustawski

Pawet Biedrzycki
Piotr Bujak

Blog Prezesa

Rafat Mundry
Przemysfaw Kwiecien
Konrad Ryczko
Tomasz Jaroszek
Piotr Zajac

Daniel Pa¢kowski

Rafat Irzyniski

Przemystaw Gerschmann

Piotr Kuczynski
Trystero
Zbigniew Papinski

Marcin Goralewski

Mystery Buzu
Radostaw Chodkowski
Marcel Zatonski

Piotr Biezunski

Marcin Iwué

Daniel Kostecki

Grzegorz Siemionczyk

Magdalena Graniszewska

Michat Mastowski

Dariusz Grupa
Jacek Lempart
Pawet Cymcyk
Konrad Krasuski

Artur Wisniewski

Dziennikarz, ekonomista
Dziennikarz w Dziennik Gazeta Prawna

Redaktor naczelny w Strefa Inwestorow

Gtowny Ekonomista i Dyrektor Departa-
mentu Analiz Ekonomicznych PKO Banku

Blog Prezesa

Analityk w BNY Mellon

Gtowny Ekonomista XTB

Analityk w DM BOS

Doradca.tv

Gtéwny analityk rynkowy w CMC Markets
Redaktor naczelny Stockwatch

Analityk w Strefainwestorow.pl

Redaktor naczelny Equity magazine, autor
ksiazki ,Sladami Warrena Buffetta”, doradca
zarzagdu GPW

Analityk rynkow finansowych
Bloger w BOSSA

App Funds

Dziennikarz zastgpca redaktora naczelnego
Pulsu Biznesu

Mystery Finanse

Humanista na Gietdzie

Dziennikarz Pulsu Biznesu

Prezes Nobilipartners

Marcin Iwu¢ — Finanse Bardzo Osobiste
Dyrektor polskiego oddziatu Conotoxia Ltd.
Dziennikarz "Parkiet"/"Rzeczpospolita”
Dziennikarka Pulsu Biznesu

Wiceprezes Stowarzyszenia Inwestoréw
Indywidualnych

Z pamietnika analityka
System Trader

DNA Rynkow
Dziennikarz w Bloomberg

Stockbroker.pl (Okiem Maklera)

OBSERWUJACY NA
TWITTERZE (W TYS.)*

12,4
12,2
11,2

9,4

8,8
8,8
8,7
8,4
8,4
8,0
7.6
7.4

7,3

7,2
7,2
7,1

7,0

6,7
6,4
6,1
6,1
6,0
59
59
56

54

4,0
3,9
3,8
3,4
3,1
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OBSERWUJACY NA

46. Pawet Malik

Redaktor naczelny Gazety Parkiet oraz z-ca

TWITTERZE (W TYS.)*

Gazeta Gietdowa / Portal Analiz 3,0

ar. Andrzej Stec Redaktora Naczelnego Rzeczpospolitej 3.0
48. Tomasz Jézwik Redaktor Naczelny PAP Biznes 2,4
49. Tomasz Hondo Qnews 1,4
50. Wojciech Biatek K(now) future 1,3

4. SUBRANKING - LINKEDIN @

Zdecydowana wiekszos¢ influenceréw w naszym ran-
kingu prowadzi profile na LinkedInie. Najaktywniejszy
w tym zakresie jest prezes zarzadu Zwigzku Makleréw
i Doradcow - Pawel Cymcyk. Jest on réwniez twdrca
kanalu DNA Rynkoéw. Jego dzialalno$¢ na LinkedInie
obserwuje ponad 17 tys. uzytkownikéw. Na profilu
dzieli si¢ wiedzg przydatng w inwestowaniu. Publikuje
analizy i komentarze gietdowe. Drugiego w zestawieniu
- Macieja Samcika obserwuje 15,6 tys. ludzi, a trzecie-

go Michata Szafranskiego 14,6 tys. W poréwnaniu do

Tabela 4: LinkedIn - ranking

*Stan na 15.11.2021 r.

poprzedniego roku nie zaszty tutaj zadne zmiany. Sktad
podium wyglada doktadnie tak samo. Poza nim warto
odnotowag, ze tylko jedna osoba przekroczyla jeszcze
10 tys. Jest to prezes Nobilipartners - Piotr Biezunski.
W  poréwnaniu do zeszlorocznego zestawienia
wszystkie profile zanotowaly wzrosty liczby obserwuja-
cych. Najwigkszy progres w TOP10 zanotowal Marcin
Iwu¢, ktorego obserwuje o 31% wigcej uzytkownikow

niz rok wczesnie;j.

Imie i Nazwisko OBSERWUJACY NA *
LINKEDINIE (W TYS.)
1. Pawet Cymcyk DNA Rynkow 17,1
2. Maciej Samcik Subiektywnie o finansach 15,6
3. Michat Szafranski Jak Oszczedzac Pienigdze 14,6
4. Piotr Biezunski Prezes Nobilipartners 10,6
5. Piotr Kuczynski Analityk rynkéw finansowych 7,1
6. Grzegorz Nawacki Redaktor naczelny w Puls Biznesu 5,7
7. Ewa Matyszko Prezes PFR TFI 54
8. Cezary Graf Cezary Graf Office 53
9. Marcin lwué Marcin Iwuc¢ — Finanse Bardzo Osobiste 4.5
10. Marek Tejchman éz;zststzogr;evslsgtora naczelnego Dziennik 42
1. Andrze Stec Redaidora Neozenegs aeospospaltel &
12. Tomasz Jaroszek Doradca.tv 2,6
13. Rafat Hirsch Dziennikarz w Business Insider 2,3




14.

15.

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
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Krzysztof Koslicki

Piotr Bujak

Przemystaw Barankiewicz
Rafat Zaorski

Alicja Defratyka

Michat Stopka

Artur Wisniewski

Albert Rokicki

Ignacy Morawski

Konrad Krasuski
Magdalena Graniszewska
Marcel Zatonski

Robert Smug
Szymon Maj

Jan Fijor
Krzysztof Berenda
Piotr Zajgc

Pawet Biedrzycki

Marcin Goralewski

Przemystaw Gerschmann

Dariusz Grupa
Przemystaw Kwiecien
Jacek Lempart
Grzegorz Siemionczyk
Konrad Ryczko
Marcel Lesik

Ireneusz Sudak

Rafat Mundry

Daniel Kostecki

Pawet Binkowski

Dziennikarz w serwisie Prawo.pl, redaktor
prowadzacy sekcje Podatki, doktorant
w INP PAN

Gtéwny Ekonomista i Dyrektor Departa-
mentu Analiz Ekonomicznych PKO Banku
Polskiego

Zbyka.pl

Tradingjam.pl
Ciekaweliczby.pl

Inwestor Profesjonalny
Stockbroker.pl (Okiem Maklera)
Longterm.pl

Ekonomista PB
Dziennikarz w Bloomberg
Dziennikarka Pulsu Biznesu
Dziennikarz Pulsu Biznesu
Profit Investing

Dziennikarz ekonomiczny w dziale Puls
Inwestora w dzienniku Puls Biznesu

Milion Plus

Dziennikarz w RMF 24

Gtowny analityk rynkowy w CMC Markets
Redaktor naczelny w Strefalnwestorow.pl

Dziennikarz zastepca redaktora naczelnego
Pulsu Biznesu

Redaktor naczelny Equity magazine, autor
ksiazki ,Sladami Warrena Buffetta”, doradca
zarzadu GPW

Z pamietnika analityka

Gtowny Ekonomista XTB

System Trader

Dziennikarz "Parkiet"/"Rzeczpospolita”
Analityk w DM BOS

Dziennikarz Pulsu Biznesu

Dziennikarz w Subiektywnie o finansach
Analityk w BNY Mellon

Dyrektor polskiego oddziatu Conotoxia Ltd.

Bitcoin.pl / Krypto Raport

OBSERWUJACY NA

LINKEDINIE (W TYS.)*

2,3

2,2

2,2
2,1
1,6
1,4
1,3
1,1
1,0
1,0
1,0
0,9
0,9

0,9

0,9
0,9
0,8

0,8

0,7

0,7
0,7
0,7
0,6
0,6
0,6
0,6
0,5
0,5
0,5



OBSERWUJACY NA
LINKEDINIE (W TYS.)*

Imie i Nazwisko

Wiceprezes Stowarzyszenia Inwestorow

44. Michat Mastowski Indywidualnych 0,3
45, Pawet Sottys Dziennikarz, ekonomista 0,3
406. Remigiusz Iwan Rynek Obligacji 0,3
47, Szymon Ziemba Rekin Finansdw 0,3
48. Rafat Irzyniski Analityk w Strefainwestorow.pl 0,2
49, Radostaw Chodkowski Humanista na Gietdzie 0,2
50. Tomasz Hondo Qnews 0,1

5. RANKING GLOWNY

Indywidualng klasyfikacje influenceréw finansowych
wygral Michal Szafranski. W kazdej z badanych subkate-
gorii plasowal si¢ w samej czoléwce, notujagc minimum 9
punktéw na 10 mozliwych. Twérca bloga, kanatu i pod-
castu ,,Jak Oszczedzaé Pienigdze” oraz autor ksigzki ,,Fi-
nansowy Ninja” zdobyt 38 punktéw na 40 mozliwych.
Niewiele gorszy rezultat zanotowal byly dziennikarz
finansowy Gazety Wyborczej - Maciej Samcik, ktory
z 35,7 punktu znalazl si¢ na drugiej pozycji. W kazdej
z ocenianych subkategorii odnotowal powyzej 8 punk-
tow. Maciej Samcik od kilkunastu lat prowadzi bloga

oraz kanal ,,Subiektywnie o finansach, gdzie recenzuje

Tabela 5: Ranking glowny

*Stan na 15.11.2021 r.

produkty finansowe oraz uczy jak inwestowa¢. Podium
uzupelnil Rafal Zaorski (32,9 punktu), zatozyciel Tradin-
gjam.pl. Znany jest réwniez z obrotu walutami i gry na
indeksach.

Miejsca w pierwszej dziesigtce zajeli niemal wylacz-
nie influencerzy bedacy aktywni w kazdej z badanych
subkategorii. Na 10 miejscu znalazl si¢ Cezary Graf,
ktory jest jednoczesnie najwyzej sklasyfikowang oso-
ba z dzialalnoscig w 3 z 4 subkategorii. Nie prowadzi
on strony internetowej. Jedyng subkategoria, w ktorej
punktowali niemal wszyscy uczestnicy zestawienia to

prowadzenie profilu na Twitterze.

L.p. Imiei Nazwisko [\ EVANE] SUMA PUNKTOW
1. Michat Szafranski Jak Oszczedzac Pienigdze 38,0
2. Maciej Samcik Subiektywnie o finansach 35,7
3. Rafat Zaorski Tradingjam.pl 32,9
3. Tomasz Jaroszek Doradca.tv 32,4
5. Marcin lwué Marcin Iwuc¢ — Finanse Bardzo 32,1
6. Pawet Binkowski Bitcoin.pl / Krypto Raport 31,0
7. Albert Rokicki Longterm.pl 30,1
8. Cezary Gtuch Independenttrader, Trader 21 29,8
9. Pawet Cymcyk DNA Rynkow 29,5
10. Cezary Graf Cezary Graf Office 27,9
11. Artur Wisniewski Stockbroker.pl (Okiem Maklera) 25,6
12. Blog Prezesa Blog Prezesa 25,2




SUMA PUNKTOW

Imie i Nazwisko

13. Alicja Defratyka ciekaweliczby.pl 24,5
14. Jan Fijor Milion Plus 22,3
15. Przemysfaw Barankiewicz Zbyka.pl 21,6
16. Jacek Lempart System Trader 20,9
17. Radostaw Chodkowski Humanista na Gietdzie 20,7
18. Szymon Ziemba Rekin Finansow 19,0

19. Pawet Malik Gazeta Gietdowa / Portal Analiz 18,0

20. Grzegorz Nawacki Redaktor naczelny w Puls Biznesu 17,6
21. Rafat Hirsch Dziennikarz w Business Insider 17,5

Zastepca redaktora naczelnego

22. HaERicia Dziennik Gazeta Prawna =
23. Dariusz Grupa Z pamietnika analityka 15,9
24, Michat Stopka Inwestor Profesjonalny 15,7
25. Krzysztof Berenda Dziennikarz w RMF 24 15,4

Gtowny Ekonomista i Dyrektor De-
partamentu Analiz Ekonomicznych 14,9
PKO Banku Polskiego

206. Piotr Bujak

27. Piotr Kuczynski Analityk rynkdw finansowych 14,8
28. Robert Smug Profit Investing 14,5
29. Ignacy Morawski Ekonomista PB 14,5
30. Piotr Biezuniski Prezes Nobilipartners 13,9
31. Zbigniew Papinski App Funds 13,0

32. Pawet Biedrzycki Redaktor naczelny w Strefalnwe- 12,5

33. Piotr Zajac Gtowny analityk rynkowy w CMC 11,5

34. Przemystaw Kwiecien Gtowny Ekonomista XTB 11,2
35. Ewa Matyszko Prezes PFR TFI 10,7
36. Mystery Buzu Mystery finanse 10,9

Redaktor naczelny Gazety Parkiet
oraz z-ca Redaktora Naczelnego 10,8
Rzeczpospolite]

37. Andrzej Stec

38. Wojciech Biatek K(now) future 10,5

39. Marcel Zatonski Dziennikarz Pulsu Biznesu 10,7

40. Tomasz Hondo Qnews 10,6

41, Pawet Sottys Dziennikarz, ekonomista 10,6

42. Remigiusz Iwan Rynek Obligacii 10,5
Redaktor naczelny Equity magazi-

43. Przemystaw Gerschmann ne, autor ksigzki ,Sladami Warrena 10,6

Buffetta”, doradca zarzadu GPW




SUMA PUNKTOW

Imie i Nazwisko

44, Rafat Mundry Analityk w BNY Mellon 10,4
45, Konrad Ryczko Analityk w DM BOS 10,4
46. Maciej Wieczorek Biznes 2.0 / Expert W Bentleyu 10,0
47. Marcin Goralewski rl?gioezr';?:;agré ;ﬁ;ﬁ%ﬂi;ﬁgjktora 10,1
48. Magdalena Graniszewska Dziennikarka Pulsu Biznesu 10,0
49. Konrad Krasuski Dziennikarz w Bloomberg 9,4

50. Rafat Irzyniski Analityk w Strefa Inwestorow 8,3

*Stan na 15.11.2021 r.

ZESTAWIENIE — PORTALE FINANSOWE

W naszym zestawieniu sprawdzilismy popularne por-
tale finansowe. W tym przypadku przeanalizowalismy:
liczbe wyswietlenistrony, obserwujacych na Twitterze, Lin-
kedInie oraz liczbe subskrybentéw na portalu YouTube.
W rankingu uwzgledniliémy strony internetowe, ktdre co-
dziennie publikuja nowe artykuly o tematyce finansowe;.

W zestawieniu mocno wyrdzniajg sie trzy portale, kto-
re zdominowaly rankingi: wyswietlen strony, obserwu-
jacych na Twitterze oraz LinkedInie. Money.pl, Bankier.
pl oraz PB.pl okupuja podium we wszystkich wyzej wy-
mienionych kategoriach. W rankingu wyswietlen strony
konkurencje deklasuja: Money oraz Bankier. Portal Pulsu
Biznesu nie ma sobie réwnych w przypadku Twittera oraz
LinkedIna.

Sytuacja wyglada zdecydowanie inaczej kiedy spojrzy-
my na ranking subskrybentéw na YouTube. Liderem jest
tu portal FxMag, ktory posiada o ponad 15 tys. obserwu-
jacych wiecej niz drugi w zestawieniu Comparic i ponad
dwukrotnie wiecej niz trzeci Parkiet. W tym przypad-
ku podium to duza mieszanka. Portal Parkiet publikuje
duzo materiatéw informacyjnych oraz wywiadéw. Portale
FxMag oraz Comparic skupiajq sie bardziej na analizie no-
towanych spétek. Ponadto FxMag to wydawca magazynu
dla inwestoréw indywidulanych - ,,Inwestor”.

Calg klasyfikacje wygraly ex-equo portale Money oraz
Bankier, ktére zgarnely 35,1 na 40 mozliwych punktow.
Depcze im po pigtach portal PB, przegrywajac w tym roku
tylko o niecate p6t punktu.

1. SUBRANKING - STRONY INTERNETOWE RANKING GEOWNY

Tabela 1: Wyswietlenia strony - ranking
L.p. Nazwa
1. Money.pl
Bankier.pl
Pb.pl

Stowarzyszenie Inwestoréw Indywidualnych

2

3

4

5. Stooq.pl
6 Forsal.pl

7 Stockwatch.pl
8 Whnp.pl

9 Cashless.pl
10. Fintek

LICZBA WYSWIETLEN STRONY (W TYS.)*
13 500
9 160
1780
858
843
712
630
588
567
541



11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

2.

Strefa Inwestoréw
Alebank.pl
Parkiet.com

Analizy.pl

Biznes Alert

Comparic

PAP Biznes

300 Gospodarka
Obserwator Finansowy

Inwestorzy.tv

SUBRANKING - YOUTUBE

Tabela 2: YouTube - ranking

L.p.

1.
2
3
4
5.
6
7
8
9

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

LICZBA WYSWIETLEN STRONY (W TYS.)*

453
442
311
146
50
49
42
26
24
21

*Liczba wyswietleri w paZdzierniku 2021 .

Q

Nazwa SUBSKRYBENCI NA YOUTUBE (W TYS.)*
FxMag 48,60
Comparic 31,00
Parkiet.com 20,20
Inwestorzy.tv 16,60
Strefa Inwestorow 9,60
Bankier.pl 8,20
Stowarzyszenie Inwestoréw Indywidualnych 5,96
Whnp.pl 5,94
Money.pl 4,59
Pb.pl 3,80
Analizy.pl 3,26
Alebank.pl 0,65
Biznes Alert 0,53
Stockwatch.pl 0,51
Fintek 0,47
300 Gospodarka 0,39
Cashless.pl 0,21
Forsal.pl 0,10
Obserwator Finansowy 0,00
Stooq.pl 0,00

*Stan na 15.11.2021 r.




3.  SUBRANKING - TWITTER Q

Tabela 3: Twitter - ranking

L.p. Nazwa OBSERWUJACY NA TWITTERZE (W TYS.)*
1, Pb.pl 49,5
2. Money.pl 35,9
3. Bankier.pl 31,1
4. Comparic 30,6
5. PAP Biznes 30,3
0. Forsal.pl 21,7
7. Parkiet.com 19,3
8. Inwestorzy.tv 16,6
9. Strefa Inwestorow 16,5
10. Stockwatch.pl 14,3
11. Biznes Alert 13,1
12. Stowarzyszenie Inwestoréw Indywidualnych 11,2
13. Obserwator Finansowy 9,1
14. Whnp.pl 7,7
15. 300 Gospodarka 4,5
16. Analizy.pl 4,2
17. FxMag 3,7
18. Cashless.pl 3,1
19. Infostrefa 2,9
20. Alebank.pl 1,6

*Stan na 15.11.2021 r.
4. SUBRANKING - LINKEDIN @

Tabela 4: LinkedIn - ranking

L.p. Nazwa OBSERWUJACY NA LINKEDINIE (W TYS.)*
1. Pb.pl 73,51

2. Money.pl 24,76

3. Bankier.pl 22,41

4. Whnp.pl 9,50

5. Parkiet.com 6,93

6. Analizy.pl 5,48

7. Cashless.pl 4,50




L.p. Nazwa OBSERWUJACY NA LINKEDINIE (W TYS.)*

8. Fintek 3,81
9. Alebank.pl 3,80
10. Strefa Inwestoréw 3,18
11. Biznes Alert 3,06
12. 300 Gospodarka 2,10
13. Stowarzyszenie Inwestoréw Indywidualnych 2,02
14. Stockwatch.pl 0,85
15. Comparic 0,60
16. Inwestorzy.tv 0,44
17. Obserwator Finansowy 0,41
18. FxMag 0,40
19. Stooq.pl 0,16
20. Infostrefa 0,02

) *Stan na 15.11.2021 r.
5. RANKING GLEOWNY

Tabela 5: Ranking gtowny

L.p. Nazwa SUMA PUNKTOW
1. Money.pl 35,1
2 Bankier.pl 35,1
3 Pb.pl 34,7
4 Parkiet.com 28,3
5. Whnp.pl 25,5
6 Strefa Inwestoréow 25,0
7 Stowarzyszenie Inwestoréw Indywidualnych 24,5
8 Comparic 24 1
9 Stockwatch.pl 20,4
10. Analizy.pl 19,4
11. Inwestorzy.tv 18,8
12. Biznes Alert 17,9
13. Cashless.pl 17,4
14. Forsal.pl 17,1
15. Alebank.pl 16,4
16. Fintek 16,0
17. FxMag 14,2
18. 300 Gospodarka 12,7
19. PAP Biznes 10,3
20. Stooq.pl 9,4

*Stan na 15.11.2021 r.




ZESTAWIENIE - SPOLKI WIG30

W naszym zestawieniu przyjrzeliSmy si¢ réwniez dziatalnosci spotek WIG30 oraz ich prezesow.

Ponizej prezentujemy porédwnanie.

SPOLKI WIG 30 - TWITTER 0

Twitter jest serwisem spoleczno$ciowym, bazujacym
przede wszystkim na krétkich, newsowych wiadomo-
$ciach. Za sprawa pandemii koronawirusa, znacznie
zyskal na popularnodci, mimo, ze jeszcze do niedawna,
zwlaszcza w Polsce, nie cieszyl si¢ nadmiernie duzym za-
interesowaniem.

Pierwsze i drugie miejsce w rankingu pozostaje nie-

zmienne — podobnie jak w zesztym roku zajmuje je kolej-
Tabela 1: Twitter - ranking

L.p. Nazwa

1. Orange Polska

2. PKN ORLEN S.A.

3. CD Projekt

4. Santander Bank Polska
5. mBank S.A.

6. PKO Bank Polski
7. Pekao S.A.

8. Grupa Lotos S.A.
9. Alior Bank S.A.

10. PZU

SPOLKI WIG 30 - LINKEDIN @

Media spotecznosciowe, w tym szczegélnie te poru-
szajace si¢ w obszarze zarzadzania i biznesu, jakim jest
LinkedIn, takze zyskaly na popularnosci w czasie pan-
demii. Spotki nie tylko kontynuowaty komunikacje za
posrednictwem tego kanatu, ale réwniez, a moze przede
wszystkim, rozpoczely dialog ze swoimi pracownikami
oraz rekrutowaly za jego posrednictwem. Co w dobie
ograniczen w spotkaniach, okazato si¢ dla najwiekszych
przedsiebiorstw bezcenne.

Bardzo dobrze korzystaja z tego narzedzia spotki
PKN Orlen, LPP oraz mBank, liderzy obecnego, jak

no Orange Polska i PKN ORLEN. Pierwsza z nich moze
pochwali¢ si¢ niemal 60 tysigcami obserwujacych i dwu-
krotnie przewyzsza nastepng spotke w rankingu. W tego-
rocznym rankingu w pierwszej trdjce znalazt si¢ rowniez
CD Projekt, ktéry awansowal z 8. miejsca w zeszlorocz-
nym zestawieniu. Liczba obserwatoréw spétki wzrosta

w ciggu roku az o ponad 9 tys. nowych odbiorcow.

OBSERWUJACY NA TWITTERZE (W TYS.)*
58,4
29,5
19,9
19,7
19,3
19,2
10,7
10,5
10,3
8,5

*Stan na 15.11.2021 r.

i poprzedniego rankingu spotek z WIG30, komunikuja-
cych si¢ w mediach spolecznosciowych.

Profil PKN Orlen w ciggu roku zyskal ponad 17 ty-
siecy obserwujacych, co w przypadku profilu korpora-
cyjnego jest znaczacym wzrostem. Spoleczno$¢ ponad
56 tysiecy obserwujacych profil koncernu paliwowo-e-
nergetycznego, prawie 2,5 tysigca stanowig pracownicy.
To pokazuje, jak wazng platforme informacyjng stanowi
w ramach komunikacji wewnetrznej. Systematyczne,
2-3 razy w tygodniu publikacje na profilu korporacyjnym

stanowia wazne zrédlo informacji dla obserwujacych.



To réwniez zmniejszanie dystansu, pomiedzy bardzo
duza korporacja, a indywidualnym odbiorcg, tym samym
budowanie marki, jako przyjaznej i otwartej na dialog.

Profil LPP réwniez odnotowal znaczace wzrosty ob-
serwujacych w ciagu ostatnich kilkunastu miesigcy. Na
profilu marki odziezowej mozna zaobserwowa¢ duza
koncentracj¢ na tematach zwigzanych z aktywno$cig pra-
cownikow, obszarem spolecznej odpowiedzialnosci biz-
nesu, rekrutacja oraz tematami w obszarze ekologii. To
bardzo wyrazny sygnal, Ze nowoczesne przedsigbiorstwa
odchodzg od méwienia o sobie wylacznie na poziomie
zarzadczym, a koncentrujg sie na pracownikach kazdego
szczebla - méwia do nich w swoich komunikatach i pisza
o nich w publikowanych postach. Docenienie w ten spo-
séb pracownikéw procentuje budowa trwatych, zmoty-
wowanych i lojalnych zespotow.

Trzeci w zestawieniu — profil mBank - jest jednym
z trzech reprezentantéw bankowosci w tym zestawieniu.

Warto podkredli¢, ze profil ten jest obserwowany przez

Tabela 2: LinkedIn - ranking

L.p. Nazwa

1. PKN ORLEN S.A.

2. LPP S.A.

3. mBank S.A.

4. Allegro

5. Santander Bank Polska
6. PKO Bank Polski

7. PZU

8. AmRest

9. Grupa Lotos S.A.

10. Alior Bank S.A.

Najbardziej aktywna spdotka w tegorocznym zestawie-
niu okazat si¢ PKN Orlen S.A, ktéry jako jedyny przekro-
czyl prog 50 000 obserwujacych na platformie LinkedIn.
Co prawda, w klasyfikacji dotyczacej Twittera najwiekszy
polski koncern paliwowo-energetyczny musial uznaé
wyzszo$¢ Orange Polska, jednak réwniez tutaj uplasowat
sie on na wysokiej, 2. pozyciji.

Co ciekawe, mimo zdecydowanej dominacji Orange

spotecznos¢ prawie 5 tysiecy pracownikéw. Caly profil
jest bardzo charakterystyczny i przyjazny w odbiorze,
poniewaz publikowane posty oraz materialy graficzne s3
najczesciej przygotowywane w kolorystyce banku. Fir-
ma publikuje bardzo réznorodne tresci, zaréwno infor-
macyjne z zycia spotki, jak i z obszaru bankowosci, a to
wszystko jest przeplatane informacjami o pracownikach,
aktywnosciach i zaangazowaniach spolfecznych.

Nowym graczem w zestawieniu jest spdotka Allegro,
ktora w ubiegtym roku debiutowala na warszawskiej
GPW. Tym samym, bedac bardzo aktywng na LinkedIn,
uplasowala si¢ w tegorocznym zestawieniu na piatej pozy-
cji. Spotka komunikuje si¢ bardzo czesto i bardzo aktywi-
zujaco. Publikuje sporo materialéw video, co jeszcze bar-
dziej angazuje jej odbiorcéw. Publikowane tresci, dotycza
zaréwno spraw korporacyjnych, jak i pracowniczych.

Pozostale spotki w zestawieniu réwniez nie pozostaja
w tyle. Az do pozycji 15. kazda ze spétek ma ponad 20
tysiecy obserwujacych na profilach LinkedIn.

OBSERWUJACY NA LINKEDINIE (W TYS.)*
56,8
46,0
44,6
38,5
37,9
35,9
31,8
30,4
24,3
23,8

*Stan na 15.11.2021 r.

Polska na Twitterze (posiada o niemal 19 000 wiecej ob-
serwujacych od - znajdujacego si¢ na 2. pozycji - PKN
Orlen S.A.), spotka ta zajeta dopiero 14. miejsce w tabeli
dotyczacej platformy LinkedIn.

Tak jak w przypadku ekspertéw i portali przyjrzelismy
sie kanalom YouTube spélek z indeksu WIG30. Niestety
ze wzgledu na rézny profil dziatalnosci spotek oficjalne

kanaly nie sg poréwnywalne. Firmy sprzedajace produkty



dla klientéw indywidualnych maja zdecydowanie bar-
dziej rozbudowane profile. Komunikacja z inwestorami
bylaby poréwnywalna gdyby kazda ze spotek prowadzi-
ta osobny kanat Relacji Inwestorskich tak jak robi to CD
Projekt. Osobny kanal CD Projekt IR ulatwia inwesto-

PREZESI SPOLEK WIG 30
PREZESI SPOLEK WIG 30 - TWITTER Q

Indywidualne konto w serwisie Twitter posiada zde-
cydowana mniejszo$¢ prezesow spotek WIG30 —jedynie
szesciu. Tylko polowa z nich publikuje wpisy regularnie,
opierajac si¢ na wlasnych materiatach i komentarzach.

Na pierwszym miejscu w dalszym ciggu pozostaje pre-
zes PKN ORLEN - Daniel Obajtek, ktorego liczba obser-
watoréw w przeciagu roku wzrosta dwukrotnie i w tym
momencie wynosi ponad 40 500 obserwujacych. Komu-

nikacja prezesa spolki jest prowadzona regularnie i ba-

Tabela 1: Twitter - ranking prezesow spolek WIG30

rom zapoznanie si¢ z najwazniejszymi wydarzeniami
z zycia spotki. Inwestorzy nie muszg wyszukiwaé mate-
rialéw dot. wynikéw badz Walnych Zgromadzen wsrod
materiatéw reklamowych. Ich kanat subskrybuje ponad
3,9 tys. uzytkownikow.

zuje w wigkszosci na wlasnych tresciach. Posiada prawie
35 tys. wigcej obserwujacych od zajmujgcego 2. miejsce
Marcina Chludzinskiego z KGHM Polska Miedz S.A..
Zmiany w rankingu zaszty w kwestii spotek PGNiG
oraz Play Communications - ich obecni prezesi nie po-
siadajg swojego konta na Twitterze. Natomiast Grupa
Azoty, pojawila sie na 5. za sprawg nowego prezesa, To-

masza Hinca, ktérego profil liczy ponad tysigc obserwu-

jacych.

OBSERWUJACY NA

L.p. PREZES SPOLKI SPOLKA TWITTERZE (W TYS,) *
1. Daniel Obajtek PKN ORLEN S.A. 40,5

2. Marcin Chludziriski KGHM Polska Miedz S.A. 57

3. Leszek Skiba Pekao S.A. 1,8

, Julien Ducarroz Orange Polska 1,6

5. Tomasz Hinc Grupa Azoty S.A. 1,0

6. Francois Nuyts Allegro 0,4

PREZESI SPOLEK WIG 30 - LINKEDIN ®

Nasze kolejne badanie potwierdza, ze LinkedIn
doceniajg i mocno wykorzystuja w swojej pracy szefo-
wie firm telekomunikacyjnych, bankéw oraz sprzedazy
detalicznej. Te ostatnig branze w tym roku w pierwszej
piatce dodatkowo wzmocnit przedstawiciel Allegro -
Francois Nuyts.

Lider zestawienia - Julien Ducarroz — moze nie pu-
blikuje najczesciej na swoim profilu, ale gdy juz poja-
wiaja sie posty, to ciesza si¢ ogromng popularnosciag
i wywoluja sporo ciekawych dyskusji w komentarzach.

*Stan na 15.11.2021 r.

Grupa prawie 8 tysiecy obserwujacych pozwala na sze-
rokie dotarcie z bardzo ciekawym contentem, jaki do-
starcza szef Orange Polska.

W tym roku awans z trzeciej na druga pozycje
nalezy do prezesa zarzadu CCC - Marcina Czy-
czerskiego, ktéry na swoim kanale LinkedIn mocno
koncentruje si¢ na informacjach o rozwoju gru-
py, sieci sprzedazy, wynikach, jakie osiagaja oraz
wyroznieniach, jakie s3 im przyznawane. Co przy

ponad siedmiotysi¢cznej grupie obserwujacych pozwala



na szerokie dotarcie z informacjami o sukcesach firmy.
Profil Prezesa Allegro, to trzecie miejsce w tegorocz-
nym zestawieniu. Francois Nuyts jest bardzo aktywny na
kanale LinkedIn, jednak w wigkszo$ci sg to materialy po-
lecane z innych profili. Ponad pigciotysieczna liczba ob-

serwujacych oraz popularno$¢ platformy Allegro stanowi

Tabela 2: LinkedIn - ranking prezesow spolek WIG30

wazny czynnik dla zainteresowania tre§ciami publikowa-
nymi lub polecanymi przez jej szefa.

W tegorocznym zestawieniu po raz pierwszy pojawily
sie profile prezeséw takich spotek, jak Ten Square Games,
KGHM Polska Miedz i Mercator Medical.

L.p. PREZES SPOLKI SPOLKA aﬁii%m‘:é’?ﬁfrx_)*
1. Julien Ducarroz Orange Polska 8,0
2. Marcin Czyczerski CCC S.A. 7,7
3. Francois Nuyts Allegro 5,4
4. Cezary Styputkowski mBank S.A. 4,4
5. Joao Bras Jorge Bank Millennium 4.0
6. Omar Arnaout XTB Polska 3,2
7. Adam Goral Asseco Poland 2,5
8. Leszek Skiba Pekao S.A. 2,4
9. Maciej Zuzatek Ten Square Games 2,3
10. Michat Gajewski Santander Bank Polska 2,2

*Stan na 15.11.2021 r.

ZESTAWIENIE - INSTYTUCJE ANALITYCZNE

Podczas naszej analizy zetkneli$my sie¢ z kilkoma cie-
kawymi profilami prowadzonymi przez instytucje anali-
tyczne. S to podmioty zwiazane z domami maklerskim

badz instytucjami finansowymi. Na ponizszych profi-

Tabela 1: Twitter - wybrane instytucje analityczne

lach mozna znalez¢ wiele ciekawych komentarzy/analiz.
O atrakcyjnosci tych informacji najlepiej $wiadczy licz-

ba obserwujacych.

Profile OBSERWUJACY NA TWITTERZE (W TYS.) *

mBank Research

Analizy PEKAO

ING Economics Poland
PKO Research

Blogi BOSSA

BNP Paribas o Rynkach
Biuro Maklerskie mBanku

Biuro Maklerskie Alior Banku

21,0
11,7
8,0
78
6,7
4,9
4,6
2,7

*Stan na 15.11.2021 r.




METODYKA
ZESTAWIENIE |

Celem analizy bylo zbadanie zasiggéw indywidual-
nosci oraz portali finansowych. Podmioty wybrane do
zestawienia to osoby/firmy dzialajace na polskim rynku,
zajmujgce si¢ produktami finansowymi oraz inwestycyj-
nymi. Ranking influenceréw/dziennikarzy/ekspertéw
oraz portali zostal stworzony w oparciu o cztery subka-

tegorie:

1. LICZBA WYSWIETLEN STRONY
INTERNETOWE)J

W tej kategorii miejsca zostaly przedzielone ze wzgle-
du na liczbe 0séb odwiedzajacych strone internetowa
autora. Pod uwage wzielismy pelny miesigc przed pu-
blikacja raportu. Jednak do badania wybrali§my dane
za pazdziernik ze wzgledu na dwa wydluzone weekendy
listopadowe, ktére mogly zaburzy¢ standardowe staty-
styki (pomiary zostaly wykonane narzedziem Senuto.
com). Podmioty uszeregowano od najwyzszej do naj-
nizszej liczby wyswietlen strony internetowej. Uzyska-
ny ranking w postaci szeregu zostal podzielony na per-
centyle. Podmiot znajdujacy sie na pierwszym miejscu
otrzymat 10 pkt, a kazdy kolejny mial t¢ wartos¢ po-
mniejszang o okolo 0,16 pkt (100% / 63 = ~1,6%; 10pkt
x 1,6% = 0,16 pkt), tak, ze ostatnia osoba/portal bioraca
udzial w rankingu otrzymywala 0 pkt w danej katego-
rii. W przypadku gdy wiecej podmiotéw nie prowadzi-
fo strony internetowej — kazdy z nich otrzymywat 0 pkt

w danej subkategorii.

2. LICZBA SUBSKRYBENTOW NA
PORTALU YOUTUBE

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu liczbe subskrybentéw na kanale. Dane sg ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Podmioty usze-
regowano od najwigkszej do najmniejszej ilosci sub-
skrybentéw. Uzyskany ranking w postaci szeregu zostat
podzielony na percentyle. Podmiot znajdujacy si¢ na
pierwszym miejscu otrzymal 10 pkt, a kazdy kolejny
mial te warto$¢ pomniejszang o okoto 0,16 pkt (100%

/ 63 = ~1,6%; 10pkt x 1,6% = 0,16 pkt), tak, ze ostatnia
osoba/portal biorgca udzial w rankingu otrzymywata
0 pkt w danej kategorii. W przypadku gdy wiecej pod-
miotéw nie prowadzilo dzialalno$ci na danym portalu
- kazdy z nich otrzymywal 0 pkt w danej subkategorii.
W przypadku ukrytej liczby subskrybentéw jako war-

to$¢ przyjmowano réwniez 0.

3. LICZBA OBSERWUJACYCH NA
PORTALU TWITTER

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu liczbe obserwujacych na profilu. Dane sg ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Podmioty usze-
regowano od najwigkszej do najmniejszej ilosci obser-
wujacych. Uzyskany ranking w postaci szeregu zostat
podzielony na percentyle. Podmiot znajdujacy si¢ na
pierwszym miejscu otrzymal 10 pkt, a kazdy kolejny
mial te warto$¢ pomniejszang o okoto 0,16 pkt (100%
/ 63 = ~1,6%; 10pkt x 1,6% = 0,16 pkt), tak, ze ostatnia
osoba/portal biorgca udzial w rankingu otrzymywata
0 pkt w danej kategorii. W przypadku gdy wiecej pod-
miotéw nie prowadzilo dzialalno$ci na danym portalu

- kazdy z nich otrzymywal 0 pkt w danej subkategorii.

4. LICZBA OBSERWUJACYCH NA
PORTALU LINKEDIN

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu liczbe obserwujacych na profilu. Dane sg ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Podmioty usze-
regowano od najwigkszej do najmniejszej ilosci obser-
wujacych. Uzyskany ranking w postaci szeregu zostal
podzielony na percentyle. Podmiot znajdujacy si¢ na
pierwszym miejscu otrzymal 10 pkt, a kazdy kolejny
mial te warto$¢ pomniejszang o okoto 0,16 pkt (100%
/ 63 = ~1,6%; 10pkt x 1,6% = 0,16 pkt), tak, ze ostatnia
osoba/portal bioraca udzial w rankingu otrzymywata
0 pkt w danej kategorii. W przypadku gdy wiecej pod-
miotéw nie prowadzilo dzialalnosci na danym portalu
- kazdy z nich otrzymywal 0 pkt w danej subkategorii.

Maksymalna, mozliwa do uzyskania
w rankingu liczba punktow wynosita 40.



ZESTAWIENIE II

1. LICZBA OBSERWUJACYCH SPOLKE
NA PORTALU TWITTER

Celem analizy bylo zbadanie zasiegdéw portali finan-
sowych. W zestawieniu analizujemy podmioty, ktdre
codziennie publikujg autorskie artykuly/analizy/ko-
mentarze. Opracowanie nie zawiera duzych portali eko-
nomicznych. Podmioty wybrane do zestawienia to firmy
dzialajace na polskim rynku, zajmujace si¢ produktami
finansowymi oraz inwestycyjnymi. Ranking portali zo-

stal stworzony w oparciu o 4 subkategorie:

2. LICZBA SUBSKRYBENTOW NA
PORTALU YOUTUBE

W tej kategorii miejsca zostaly przedzielone ze wzgle-
du na liczbe 0s6b odwiedzajacych strong internetowa
autora. Pod uwage wzielismy pelny miesigc przed pu-
blikacja raportu. Jednak do badania wybrali§my dane
za pazdziernik ze wzgledu na dwa wydluzone weekendy
listopadowe, ktére mogly zaburzy¢ standardowe staty-
styki (pomiary zostaly wykonane narzedziem Senuto.
com). Podmioty uszeregowano od najwyzszej do naj-
nizszej liczby wyswietlen strony internetowej. Uzyska-
ny ranking w postaci szeregu zostal podzielony na per-
centyle. Podmiot znajdujacy sie na pierwszym miejscu
otrzymat 10 pkt, a kazdy kolejny mial t¢ wartos¢ po-
mniejszang o okolo 0,45 pkt (100% / 22 = ~4,5%; 10pkt
x 4,5% = 0,45 pkt), tak, ze ostatnia osoba/portal biorgca
udzial w rankingu otrzymywata 0 pkt w danej katego-
rii. W przypadku gdy wigcej podmiotéw nie prowadzi-
fo strony internetowej — kazdy z nich otrzymywat 0 pkt

w danej subkategorii.

3. LICZBA OBSERWUJACYCH NA
PORTALU TWITTER

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu liczbe obserwujacych na profilu. Dane s3 ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Podmioty usze-

regowano od najwiekszej do najmniejszej ilosci obser-

wujacych. Uzyskany ranking w postaci szeregu zostat
podzielony na percentyle. Podmiot znajdujacy sie na
pierwszym miejscu otrzymal 10 pkt, a kazdy kolejny
mial t¢ warto$¢ pomniejszang o okoto 0,45 pkt (100%
/22 = ~4,5%; 10pkt x 4,5% = 0,45 pkt), tak, ze ostatnia
osoba/portal biorgca udzial w rankingu otrzymywata
0 pkt w danej kategorii. W przypadku gdy wigcej pod-
miotéw nie prowadzito dziatalnosci na danym portalu

- kazdy z nich otrzymywal 0 pkt w danej subkategorii.

4. LICZBA OBSERWUJACYCH NA
PORTALU LINKEDIN

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu liczbe obserwujacych na profilu. Dane sg ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Podmioty usze-
regowano od najwiekszej do najmniejszej ilosci obser-
wujacych. Uzyskany ranking w postaci szeregu zostat
podzielony na percentyle. Podmiot znajdujacy sie na
pierwszym miejscu otrzymal 10 pkt, a kazdy kolejny
mial t¢ warto$¢ pomniejszang o okoto 0,45 pkt (100%
/22 = ~4,5%; 10pkt x 4,5% = 0,45 pkt), tak, Ze ostatnia
osoba/portal bioragca udzial w rankingu otrzymywata
0 pkt w danej kategorii. W przypadku gdy wigcej pod-
miotéw nie prowadzilo dziatalnosci na danym portalu

- kazdy z nich otrzymywal 0 pkt w danej subkategorii.
ZESTAWIENIE IV

1. LICZBA OBSERWUJACYCH SPOLKE
NA PORTALU TWITTER

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone
ze wzgledu liczbe obserwujacych na profilu. Dane s3
aktualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Podmioty
uszeregowano od najwigkszej do najmniejszej ilosci

obserwujacych.

2. LICZBA OBSERWUJACYCH SPOLKE
NA PORTALU LINKEDIN

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone
ze wzgledu liczbe obserwujacych na profilu. Dane sa
aktualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Podmioty



uszeregowano od najwiekszej do najmniejszej ilosci ob-

serwujacych.

3. LICZBA OBSERWUJACYCH PREZESA
SPOLKI NA PORTALU TWITTER

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu liczbe obserwujacych na profilu. Dane sg ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Prezeséw usze-
regowano od najwiekszej do najmniejszej liczby obser-
wujacych.

4. LICZBA OBSERWUJACYCH PREZESA
SPOLKI NA PORTALU LINKEDIN

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu liczbe obserwujagcych na profilu. Dane sg ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Prezeséw usze-
regowano od najwigkszej do najmniejszej liczby obser-

wujacych.
ZESTAWIENIE IV

1. LICZBA OBSERWUJACYCH SPOLKE
NA PORTALU TWITTER

W tym przypadku miejsca zostaly przedzielone ze
wzgledu na liczbe obserwujgcych na profilu. Dane sg ak-
tualne na dzien 15 listopada 2021 roku. Wybrane pod-
mioty uszeregowano od najwigkszej do najmniejszej

liczby obserwujacych.
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